
תיירות בגיל  

:  השלישי

התיירות , הגיל

והמפגש ביניהם   





(.  מיליון אמריקאים77)דור גדול •

.החייםבכל תחומי תרבות שפע •

.  תרבותית.גלובאליזציה•

התפרקות הגוש  , מלחמת וייטנאם•

.המזרחי

. ...  20-המאה ה•

Baby Boomers



חיים יותר  

מאה שנים של עליה בתוחלת החיים  •

(.בעולם המפותח, כל חמש שנים1.1)

,  שרותי בריאות, דיור, תזונה, תברואה•

.  תרופות, חיסונים, התנהגות

או לפחות  )כדי שנמשיך למות פחות •

נדרשת הצלחה בריפוי  ( פחות מוקדם

.סרטן

,  30שנה חיו עד גיל 150,000עד לפני •

ואחד  , 46הגיעו לגיל 19בסוף המאה ה 

50רק אחד מ . 50הגיע לגיל 20מתוך 

65הגיע לגיל 

הראשון שקבע את חוקי  ביסמארק•

הגדיל פופולאריות מבלי לפגוע  . הפנסיה

.המדינהבקופת 



תוחלת החיים

.  שנים בממוצע82ישראל שלישית עם 

שנות  84מובילה את הטבלה יפן עם 

.  חיים בממוצע

:  בישראל

.  לכידות חברתית•

.הסתגלות לסטרס•

..  תמיכה חברתית•

בן דור ' פרופ,  4.6)אופטימיות •

2013.)

.מערכת בריאות טובה•

https://www.ynet.co.il/articles/0,7340,L-4695673,00.html



מספרים  –דור גדול שחי יותר 

http://www.silvereco.org/en/statistics/



super senior 
Silent 

Generation 

הגיל הרביעי  

Lucky few 

1928-1945
(PEW)

הגיל הרביעי  -תתי סגמנטים 





דיספלינותכלכלה חוצת •

,  רובוטיקה, ביטוח, תחבורה, רפואה, דיור•

....ספורט ופנאי, תקשורת

חלוקה למאפיינים שמשתנים ושאינם  •

Le Serre.משתנים על פי הגיל (2008) 

.  אינדיבידואליסטים•

.נטייה לעובדות•

.זמן לקבלת החלטות•

.  אלטרואיזם•

.  סגמנט עם זמן וכסף•

משמעויות נרחבות מאד 



Golden Age 

חיי  , האליםחיים בקרב , הזהבגיל •

ללא דאגה וללא מחסור או  , אושר

יציבות  , שלווה הרמוניה". חולי

". ורווחה

"  גיל הזהב"כינויי גילאים מבוגרים •

חוסר , מנסה לצקת תחושת רווחה

אופטימיות ובעיקר לעמעם  , דאגה

.  ודאגהדכאוןחרדות 



תיירות

“people traveling to and 

staying in places outside 

their usual environment 

for not more than one 

consecutive year for, 

business or leisure or 

other purposes”

ארגון התיירות העולמי  



מנוע כלכלי 

$   טריליון 3.2-התיירות העולמית מוערכת ב

.בשנה4%גידול משוער של 

נגישות  , התיירות צומחת בעקבות דמוגרפיה

ירידת  .. בריאות רווחה ו, התאמה אישית, למידע

.מחירים

תיירות היא הסקטור השלישי בגודלו באיחוד  

.האירופי

Disruptive industry  .  התעשייה הנסחרת ביותר

. ברשת

..  עסק משמעותי . מהתוצר העולמי10%-קרוב ל

https://www.ecowatch.com/sustainable-travel-2168327410.html



Silver Tourism

.פנאי•

.  יציאה לגמלאות•

.  כלכלת חוויות•

.  קשרים בינלאומיים•

.  פחות צריכה חומרית•

".אחר"אני •

.סטאטוס•

.פחות בדידות•

.איכות חיים–הזדקנות אקטיבית •

•Megan Cleaver, Thomas E. Muller, Hein F.M. Ruys & Sherrie Wei (2014) Tourism Product Development for the Senior Market, Based on Travel-Motive Research, 
Tourism Recreation Research, 24:1, 5-11, DOI: 10.1080/02508281.1999.11014852



Silver tourism 

.היא לפנאי Boomers-מהתיירות של ה82%•

+50מתיירות יוקרה היא של גילאי 80%•

פעילים ברשת חברתית אחת בומרסמהבייבי 80%•

(.בעיקר פייסבוק)לפחות 

באתרים של  שליש, מחפשים ברשת30%, בשלב התכנון•

(.Destination Marketing Organisation)אתרי תיירות 

".דורית-בינ"מדווחים על תיירות 25%•

Onlineרק מחציתם מזמינם •

 onlineמושפעים מביקורות 55%•

".  עושים תיירות+ "55מגילאי 60%באירופה גילאי •

http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php?title=File:Share_of_population_not_participating_in_tourism,_by_age



Milestone tourism

Special interest 
Tourism

Multi Generation 
Tourism



Silver Tourism - EU focus 

.  אמריקאי וסיני, פוקוס אירופאי•

.ויישומיתתאורטיתהתפתחות של ספרות •

.  כנסים בינלאומיים•

.יעודיים/נדרשת הבנה של צרכים ייחודיים•

.  פיתוח מוצרים ושירותים מותאמים•

.  שיווק וקידום מוצרי תיירות ייעודיים•

.  פיתוח יעדים מותאמים•

.ניהול מקצועי•



גם בארץ  

+  65חצי מיליון בני •

.  ל"יוצאים מידי שנה לחו

הפחתת –טיולי קבוצות •

. סיכון

תנאים מפנקים ליעדים  •

.  אקזוטיים

. תמיכה רפואית•



לסיכום  

כלכלה אפורה היא כלכלה  •

.משמעותית שהולכת וגדלה

תיירות היא ציר מרכזי  •

בפעילות הגיל השלישי 

.והרביעי

פוטנציאל בעידוד תיירות  •

.  נכנסת

תיירות יוצאת צריכה פחות  •

. ... עידוד ויותר תעסוקה





•The silver economy is an area of growth. Almost all economic sectors are 
expected to benefit from the silver economy. Sectors like cosmetics and 

fashion, smart homes, ITC, health services (including medical devices, 
pharmaceuticals and eHealth), fitness and wellness, robotics services, 

finance and insurance, safety, culture, education and skills, entertainment, 
transport and of course tourism are expected to gain the most from the 
emerging new field of economy. The elder generation's enthusiasm for 
travel is growing rapidly. However, "senior tourism" is not yet a clearly 

defined segment. The elderly are a heterogeneous population group with 
different consumption demands that can only be met by a correspondingly 

differentiated range of products and 4services. As a result of the growing 
demand, senior tourists are foreseen to become a powerful consumer 

group in the near future. According to our research, the 50+ population 
have their own preferences whilst travelling, and thus, the good 

understanding of their needs is becoming extremely important for silver 
tourism providers, especially because Europe is expected to be the biggest 

actor in the silver tourism market.






